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Esta apresentação  contém  declarações  e informações  prospectivas  a  

respeito  da  General  Shopping . Estas declarações  e informações  prospectivas  

baseiam -se em  premissas e expectativas  futuras  que  poderão  não  se 

concretizar  e não  são garantia  do  desempenho  futuro  da  Companhia . As 

referidas  declarações  e informações  prospectivas  estão  e estarão,  conforme  

o caso,  sujeitas a  riscos, incertezas  e outros  fatores  relativos  às operações  e 

aos ambientes  de  negócios  da  General  Shopping,  em  virtude  dos quais  os 

resultados  reais da  Companhia  podem  diferir  de  maneira  relevante  de  

resultados  futuros  expressos ou  implícitos  nas declarações  e informações  

prospectivas  constantes  do  presente  material . 

Embora  a  General  Shopping  acredite  que  as premissas e expectativas  

utilizadas  para  a  divulgação  das  declarações  e informações  prospectivas  

sejam  razoáveis  e baseadas  em  dados  atualmente  disponíveis  à  sua 

administração,  a  General  Shopping  não  pode  garantir  resultados  ou  

acontecimentos  futuros . A General  Shopping  isenta -se expressamente  do  

dever  de  atualizar  qualquer  uma  das  declarações  e informações  

prospectivas  contidas  no  presente  material . 

Esta apresentação  não  constitui  oferta,  convite  ou  solicitação  de  oferta  de  

subscrição  ou  compra  de  quaisquer  valores  mobiliários . Esta apresentação  e 

seu conteúdo  não  constituem  a  base  de  um  contrato  ou  compromisso  de  

qualquer  espécie . 

Aviso importante  
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Visão Geral da GSB 

Agenda  

Panorama do Setor  

Desempenho Financeiro  
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Panorama do Setor  
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Fonte : PME ð IBGE  
Elaboração : GSB 
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Fonte : PME ð IBGE  -  Elaboração : GSB 
1Massa de rendimento  calculada  com base na  população  ocupada  e rendimento  médio  real habitual dos ocupados  
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Performance do Varejo  

Fonte : PMC - IBGE 
Elaboração : GSB 

Desempenho do Comércio Varejista  

variação frente ao mesmo mês do ano anterior - volume de 

vendas - % 
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Crescimento do Varejo  

Fonte : IBGE 
Elaboração : GSB 

Desempenho do Setor Varejista: Variação Mensal (vs. mesmo mês do ano anterior) do Volume de Vendas - Jan/12 -Jan/14  

Varejo - total Livros, jornais, revistas e papelaria
Equip. e mat. Escrit., informática e

comunicação
Outros artigos de uso pessoal e doméstico

jan/12 7,8 9,8 32,9 13,1

fev/12 10,6 -0,2 33,5 5,0

mar/12 12,5 4,9 27,3 9,5

abr/12 6,0 -4,0 33,2 2,6

mai/12 8,3 2,0 17,2 8,2

jun/12 9,4 9,5 -18,5 6,6

jul/12 7,2 6,3 11,3 6,4

ago/12 10,0 4,8 11,1 10,6

set/12 8,5 4,1 -0,4 7,5

out/12 9,2 11,1 16,1 13,6

nov/12 8,5 11,2 -0,8 18,5

dez/12 5,1 5,4 -23,0 9,0

jan/13 5,9 6,1 8,7 14,0

fev/13 -0,3 6,3 5,2 5,5

mar/13 4,5 2,4 -2,0 15,4

abr/13 1,6 12,8 5,2 7,1

mai/13 4,4 0,7 -0,4 8,4

jun/13 1,7 -3,5 6,9 6,8

jul/13 6,0 1,5 8,3 11,7

ago/13 6,2 -2,1 7,9 8,6

set/13 4,3 0,1 16,0 14,9

out/13 5,4 -0,6 10,6 12,4

nov/13 7,1 0,1 10,8 6,6

dez/13 4,0 3,9 9,5 11,2

jan/14 6,2 4,2 -4,6 7,6
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Crescimento do Varejo  

Desempenho do Setor Varejista: Variação Mensal (vs. mesmo mês do ano anterior) do Volume de Vendas ð Jan/12 -Jan/14  

Fonte : IBGE 
Elaboração : GSB 

Varejo - total
Hiper, supermercados, prod.

alimentícios
Tecidos, vestuário e calçados Móveis e eletrodomésticos

Art. Farmacêut., médicos,
ortopédicos, de perf. e cosméticos

jan/12 7,8 8,5 1,5 13,2 8,6

fev/12 10,6 13,3 -3,2 13,5 9,5

mar/12 12,5 12,4 4,3 20,9 14,2

abr/12 6,0 3,6 -1,4 12,5 9,3

mai/12 8,3 8,8 4,0 9,3 12,3

jun/12 9,4 11,1 0,6 15,6 11,3

jul/12 7,2 5,0 5,7 12,6 11,4

ago/12 10,0 8,5 8,4 15,3 12,8

set/12 8,5 9,9 5,4 6,2 8,2

out/12 9,2 6,6 4,5 13,8 13,0

nov/12 8,5 8,3 6,5 8,5 9,6

dez/12 5,1 6,8 3,8 8,4 4,1

jan/13 5,9 3,3 5,2 5,8 10,6

fev/13 -0,3 -2,1 0,5 -1,0 6,8

mar/13 4,5 4,1 5,8 -0,8 4,8

abr/13 1,6 -5,4 10,3 9,1 14,9

mai/13 4,4 2,6 1,0 6,3 8,2

jun/13 1,7 -0,7 -3,2 2,9 6,7

jul/13 6,0 2,7 6,0 11,0 11,6

ago/13 6,2 5,6 3,7 7,9 9,8

set/13 4,3 1,0 0,4 7,4 11,9

out/13 5,4 3,3 3,7 5,0 11,4

nov/13 7,1 5,8 6,1 9,1 12,2

dez/13 4,0 2,3 3,2 -0,8 12,4

jan/14 6,2 5,6 3,9 5,8 13,7
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Visão Geral da GSB 
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Diferenciais  

ÁCompanhia  com foco  mercadológico  e abordagem  do varejo  

ÁClasses de consumidores  B e C como  alvo  

ÁInovação  em  serviços  complementares  

ÁParticipação majoritária: média de 75,3% 
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General Shopping Brasil  

Poli Shopping Guarulhos 50,0% 4.527 2.264 15.400

Internacional Shopping 100,0% 76.845 76.845 -

Auto Shopping 100,0% 11.477 11.477 -

Shopping Light 85,0% 14.140 12.019 -

Santana Parque Shopping 50,0% 26.538 13.269 -

Suzano Shopping 100,0% 19.583 19.583 -

Cascavel JL Shopping 85,5% 8.877 7.590 2.953

Top Center Shopping 100,0% 6.369 6.369 -

Parque Shopping Prudente 100,0% 15.148 15.148 -

Poli Shopping Osasco 100,0% 3.218 3.218 -

Shopping do Vale 84,4% 16.487 13.913 -

Unimart Shopping Campinas 100,0% 14.961 14.961 -

Outlet Premium São Paulo 50,0% 17.716 8.858 -

Parque Shopping Barueri 48,0% 37.420 17.962 -

Outlet Premium Brasília 50,0% 16.094 8.047 -

Shopping Bonsucesso 63,5% 24.437 15.517 -

Outlet Premium Salvador 50,0% 14.964 7.482 -

Parque Shopping Sulacap 51,0% 29.059 14.820 -

75,3% 357.860 269.342 18.353

Outlet Premium Rio de Janeiro* 98,0% 32.000 31.360

Parque Shopping Maia 63,5% 30.492 19.362

Parque Shopping Atibaia 100,0% 24.043 24.043

Centro de Convenções 100,0% 25.730 25.730

89,5% 112.265 100.495

Greenfield Part.
ABL Total

(m²)

ABL Própria

(m²)

Shopping Center Part. ABL Total

(m²)

ABL Própria

(m²)

Expansões ABL

Própria (m
2
)

*Empresa pode vender até 48% para a BR Partners.  
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Distribuição Geográfica  

Top Center Shopping  

Internacional Shopping Guarulhos  

Poli Shopping Guarulhos  

Santana Parque Shopping  

Poli Shopping Osasco  

Suzano Shopping  

Shopping Light  

Shopping do Vale  

Parque Shopping Prudente  Auto Shopping  

Outlet  Premium São Paulo  Centro de Convenções  Parque Shopping Sulacap  

Shopping em  
construção  

Shopping em  
operação  

25.730 
 

ABL total (m 2) 
 

17.716 
 

ABL total (m 2) 
 

29.059 
 

ABL total (m 2) 
 

16.487 
 

ABL total (m 2) 
 

Cascavel JL Shopping  
Unimart Shopping 

Campinas  

8.877 
 

ABL total (m 2) 
 

14.961 ABL total (m 2) 
 

8 

15.148 
 

ABL total (m 2) 
 

14.140 
 

ABL total (m 2) 

 
ABL total (m 2) 
 

11.477 
 

76.845 ABL total (m 2) 
 

6.369 
 

ABL total (m 2) 

4.527 
 

ABL total (m 2) 
 

3.218 
 

ABL total (m 2) 
 

26.538 
 

ABL total (m 2) 
 

19.583 
 

ABL total (m 2) 
 

Outlet  Premium Brasília  

16.094  
 

ABL total (m 2) 
 

(1) Estimativa  
Fonte : IBGE 2011 

Parque Shopping Maia  

30.492 
 

(1) ABL total (m 2) 
 

Parque Shopping Barueri  

37.420  
 

ABL total (m 2) 

(1) 

Região  PIB Varejo  

Sul e Sudeste  71,6% 72,3% 

Outlet  Premium Salvador  

14.964 
 

ABL total  (m 2) 
 

Parque Shopping Atibaia  

(1) 24.043 
 

ABL total (m 2) 
 

Shopping Bonsucesso  

24.437  
 

ABL total (m 2) 
 

(1) 

Outlet  Premium Rio de Janeiro  

32.000(1) 

 
ABL Total(m 2) 
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88.962

98.822
19.696

17.919

37.420

50.131

176.029 488.979

Dez/06 Dez/07 Dez/08 Dez/09 Dez/11 Dez/12 2013/2014 ABL TOTAL

Evolução da ABL (m 2) 

Portfólio  

Pré 
IPO 
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ABL Própria(1)  Consolidação  

ÁAquisição de shopping centers  

Greenfields  

ÁConcepção e desenvolvimento de 

novos shopping centers  

Expansão  

ÁAumento das participações nos ativos  

ÁExpansão da ABL do portfólio existente  

Á Implementação de projetos de uso misto  

Sinergias + Rentabilidade  

Turnaround  

ÁRenovação e readequação do mix de 

lojas  

Á Inovação em serviços complementares  

(1) Considerando atuais shopping centers , expansões e greenfields  anunciados.  

Estratégia de Crescimento Diversificada  

ABL Própria(1)  

Greenfields  
Concluídos  

Aquisições  
Expansões  

Greenfields em   

desenvolvimento  

40,6%

23,8%9,9%

25,7%
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Parque Shopping Maia  

 
Tipo: Vizinhança  

Participação : 63,5% 

ABL Total: 30.492 m2 

Classe  Social:  A, B e C  

População  Total (raio  de 5Km): 737 mil pessoas 

Evento : Em 28 de  junho  de  2013 firmamos  Promessa de  Venda  e 

Compra  de  fração  ideal  de  36,5% do  imóvel  e Instrumento  Particular  

de  Venda  e Compra  de  36,5% de  Projeto,  Benfeitorias,  Acessões  e 

Outras  Avenças  com  o Fundo  de  Investimento  Imobiliário  General  

Shopping  Ativo  e Renda  ð FII pelo  valor  de  R$ 167,0 milhões  

Parque Shopping Maia - Greenfield  
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Parque Shopping Maia - Greenfield  


