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Aviso importante

Esta apresentacdo contém declaracdes e informacdes prospectivas a respeito
da General Shopping . Estasdeclaracbes e informacfes prospectivas baseiam -se
em premissas e expectativas futuras que poderdo n&o se concretizar e nao Ssao
garantia do desempenho futuro da Companhia . As referidas declaracbes e
informacdes prospectivas estdao e estardo, conforme o0 caso, sujeitas a riscos,
incertezas e outros fatores relativos as operacbes e aos ambientes de negdcios
da General Shopping, em virtude dos quais os resultados reais da Companhia
podem diferir de maneira relevante de resultados futuros expressos ou implicitos
nas declaracbes e informacbes prospectivas constantes do presente material .

Embora a General Shopping acredite que as premissas e expectativas utilizadas
para a divulgacdo das declaracbes e informacdes prospectivas sejam razoaveis
e baseadas em dados atualmente disponiveis a sua administracdo, a General
Shopping nao pode garantir resultados ou acontecimentos futuros. A General
Shopping isenta-se expressamente do dever de atualizar qualquer uma das
declaracdes e informacdes prospectivas contidas no presente material .

Esta apresentacdo ndo constitui oferta, convite ou solicitacdo de oferta de
subscricAo ou compra de quaisquer valores mobiliarios . Esta apresentacdo e seu
conteudo nado constituem a base de um contrato ou compromisso de qualquer
espécie .
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Indicadores Econdmicos

Evolucao da taxa de desocupacao
para os meses de Marco
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Indicadores Econdmicos

Massa de rendimento real habitual dos ocupados?
R$ bilhdo
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Fonte: PMEOJ IBGE - Elaboracdo : GSB

IMassa de rendimento calculada com base na populagdo ocupada General
e rendimento médio real habitual dos ocupados



Performance de Crédito

Volume de crédito destinado as familias
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Performance de Crédito

Taxa de Inadimpléncia

Pessoas Fisicas - %
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Indicadores Econdmicos

indice de Confianca do Consumidor

média movel trimestral
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Performance do Varejo

Desempenho do Comércio Varejista
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Crescimento do Varejo

Varejo - total Livros, jornais, revistas e papelaria Equip. e n:;tr.nﬁi(i:ggéézformatlca € | outros artigos de uso pessoal e domésti

M mar/12 12,5 4,9 27,3 9,5
Mabr/12 6,0 -4,0 33,2 2,6
Mmai/l2 8,2 2,0 17,2 8,1
mjun/12 9,4 9,5 -18,5 6,6
mjul/12 7,2 6,3 11,3 6,4
Mago/12 10,0 4,7 11,1 10,6
mset/12 8,5 4,1 -0,4 75
mout/12 91 11,1 16,1 13,6
mnov/12 8,4 11,1 -0,8 18,5
Hdez/12 51 53 -23,0 9,0
Mjan/13 59 6,1 8,7 14,0
mfev/13 -0,2 6,3 5.2 55
mmar/13 4,5 2,4 -2,0 15,4
mabr/13 1,6 12,8 5,2 7,1

mai/13 4,4 0,7 -0,4 8,4
mjun/13 1,6 -3,5 6,9 6,8
Mjul/13 6,0 15 8,3 11,7
mago/13 6,2 -2,1 7,9 8,6
mset/13 4,3 0,1 16,0 14,9
mout/13 54 -0,6 10,6 12,4
mnov/13 7.1 0,1 10,8 6,6
mdez/13 3,9 38 7,0 11,2
Mjan/14 6,4 0,3 -3,8 11,0

fev/14 8,7 -4,8 7,2 17

mar/14 -1,1 -8,2 -4,9 -3,8

Fonte : IBGE
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Crescimento do Varejo

Desempenho do Setor Varejista: Variacdo Mensal (vs. mesm

s do ano anterior) do Volume de Vendas

-10 . = pyrn
Varejo - total Hiper, Szﬁﬁ]reﬂigsgos’ prod. Tecidos, vestuario e calcados Mbveis e eletrodomésticos orto?«gziggsrfn da:iltjetr.f’. ZiiIS;Zticor
M Mar-12 125 124 43 20.9 141
W Apr-12 6.0 3.6 -1.4 125 9.3
mMay-12 8.2 8.8 4.0 9.3 12.2
mJun-12 9.4 11.1 0.6 15.6 11.3
M Jul-12 7.2 4.9 5.7 12.6 11.4
mAug-12 10.0 85 8.4 15.3 12.8
M Sep-12 8.5 9.9 5.3 6.2 8.2
mOct-12 9.1 6.6 45 13.7 13.0
4Nov-12 8.4 8.3 6.5 8.5 9.6
mDec-12 5.1 6.8 3.8 8.4 4.1
®Jan-13 5.9 3.3 5.2 5.8 10.6
mFeb-13 -0.2 -2.1 0.5 -1.0 6.8
M Mar-13 4.5 4.1 5.8 -0.8 4.8
mApr-13 1.6 -5.4 10.3 9.1 14.9
M May-13 4.4 2.6 1.0 6.3 8.1
®Jun-13 1.6 -0.7 -3.2 2.9 6.7
4Jul-13 6.0 2.7 6.0 10.9 116
mAug-13 6.2 5.6 3.7 7.9 9.8
M Sep-13 4.3 1.0 0.4 7.4 119
u Oct-13 54 3.3 3.7 5.0 11.4
mNov-13 7.1 5.8 6.1 9.1 12.2
mDec-13 3.9 2.3 3.0 -0.9 12.4
M Jan-14 6.4 5.6 3.0 5.7 139
mFeb-14 8.7 55 7.2 10.6 149
M Mar-14 -1.1 -2.8 -7.3 3.8 9.6

Fonte : IBGE

“BEASIL

GeneralShopping

Elaboracdo : GSB



mBRASIL

GeneralShoppin

www.generalshopping.com.br



Diferenciais

A Companhia com foco mercadolégico e abordagem do varejo

A Classes de consumidores B e C como alvo

Alnovacdo em servicos complementares

A Participacdo majoritaria: média de 75,3%
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General Shopping Brasil

Shopping Center

Part.

ABL Total

ABL Propria

(m2)

Expanstes ABL
Prépria (m ?)

Poli Shopping Guarulhos 50,0% 4.527 2.264 15.400
Internacional Shopping 100,0%| 76.845 76.845 -
Auto Shopping 100,0%| 11.477 11.477 -
Shopping Light 85,0%| 14.140 12.019 -
Santana Parque Shopping 50,0%| 26.538 13.269 -
Suzano Shopping 100,0%| 19.583 19.583 -
Cascavel JL Shopping 85,5% 8.877 7.590 2.953
Top Center Shopping 100,0% 6.369 6.369 -
Parque Shopping Prudente 100,0%, 15.148 15.148 -
Poli Shopping Osasco 100,0% 3.218 3.218 -
Shopping do Vale 84,4%| 16.487 13.913 -
Unimart Shopping Campinas 100,0%, 14.961 14.961 -
Outlet Premium S&o Paulo 50,0%| 17.716 8.858 -
Parque Shopping Barueri 48,0% 37.420 17.962 -
Outlet Premium Brasilia 50,0%| 16.094 8.047 -
Shopping Bonsucesso 63,5%| 24.437 15.517 -
Outlet Premium Salvador 50,0%| 14.964 7.482 -

Parque Shopping Sulacap

Greenfield

51,0%
75,3%

Part.

357.860
ABL Total

14.820
269.342

ABL Propria

Outlet Premium Rio de Janeiro*

98,0%

(m?)
32.000

(m?)
31.360

Parque Shopping Maia

63,5%

30.492

19.362

Parque Shopping Atibaia

*Empresa pode vender até 48% para a BR

100,0%

86,4%

24.043
86.535

Partners.

24.043
74.765
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Distribuicdo Geografica

Internacional Shopping Guarulhos Shopping Light Parque Shopping Prudente Auto Shopping

) ¥ Unimart Shopping
Top Center Shopping Shopping do Vale Cascavel JL Shopping Campinas

&

Outlet Premium Rio de
Outlet Premium S&o Paulo Parque Shopping Sulacap Janeiro

Poli Shopping Guarulhos Poli Shopping Osasco

. Shopping em
operacao

A Shopping em
construcao

Santana Parque Shopping Suzano Shopping Shopping Bonsucesso Parque Shopping Atibaia Parque Shopping Maia

Regido PIB Varejo
Sule Sudeste 71,6% 72,3%
Fonte : IBGE2011 15
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